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WSTEP

Edukacja ekologiczna pracownikéw, to ksztaltowanie odpowiedzialnych postaw
promujgcych dobre nawyki w codziennej pracy - od oszczedzania energii elektrycznej,
wody, swiadomego zuzywania papieru, zbidrki elektrosSmieci czy baterii po korzystanie
z komunikacji miejskiej. Nawyki pracownikéw oraz codzienne dziatania w miejscu pracy
majg ogromny wptyw na srodowisko. Odpowiednie zachowania w pracy to w efekcie
nizsze rachunki za energie, wode czy wywo6z odpadow.

Wewnetrzne akcje edukacyjne to rowniez pomyst na budowanie wiezi wsrod pracownikow
i ich tozsamosci w oparciu o misje i wizje danej instytuciji.

Niniejszy poradnik zawiera ciekawe, innowacyjne pomysty na ekologiczne akcje
edukacyjne, ktére przeprowadzono w Ministerstwie Srodowiska.



STOPKA EDUKACYJNA NA PISMACH

WEWNETRZNYCH

Rodzaj akcji:
Stopka edukacyjna na pismach wewnetrznych.

Cel:

™ zachecenie pracownikéw do $wiadomego wykorzystywania energii oraz zapobiegania
zmianom klimatu,

™ wzrost $wiadomosci ekologicznej wsrod pracownikow,

™ przypomnienie o prostych metodach oszczedzania energii, ktére kazdy powinien stosowaé na
co dzien zarbwno w miejscu pracy, jak i w domu,

™ wyksztatcenie oraz utrwalenie dobrych nawykéw wsréd pracownikéw.

Opis:

Akcja edukacyjna "Stopka" polegata na umieszczaniu w pismach przesytanych wewnetrznie
w ministerstwie haset w stopce, promujgcych oszczedzanie energii. Pisma urzedowe zostaty
wykorzystane jako powierzchnia dla quasi reklamy spotecznej. Na pismach Departamentu
Edukacji Ekologicznej Ministerstwa Srodowiska dodawano stopki o nastepujgcej tresci:

Podczas wietrzenia pokoju przykreé kaloryfer.

Po natadowaniu telefonu wyjmij tadowarke z kontaktu.

Wychodzac z pokoju na dtuzej, zgas swiatto.
Drukuj dwustronnie.
Wyltacz kserokopiarke, gdy przez dtuzszy czas nie jest uzywana.

Wychodzac z pracy, wylagcz monitor ze stanu czuwania.

Oczekiwalismy, iz podczas tej akcji edukacyjnej zadziata efekt zaskoczenia z powodu
innowacyjnego potraktowania pisma urzedowego, ktére moze spetniaé role nosnika reklamy
spoteczne.

Osiagniete rezultaty:

™ wykorzystanie pisma urzedowego jako no$nika reklamy spotecznej i komunikacji,
™ stosowanie prostych metod oszczedzania energii,

% umocnienie dobrych nawykoéw wsrdd pracownikow Ministerstwa.
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WELACZ SIE! WYLACZ MNIE!

Rodzaj akcji:
Akcja teaserowa*.

Cel:

Zwrécenie uwagi wszystkich pracownikéw Ministerstwa Srodowiska jak wazne jest gaszenie

Swiatta czy komputera przed wyjsciem z pokoju.

Opis:

Departament Edukacji Ekologicznej we wspotpracy z Wydziatem Informatyki Biura Dyrektora
Generalnego przygotowat kilkaset matych, niebieskich, samoprzylepnych koétek a nastepnie
przykleit je na kazdym komputerze, monitorze, drukarce, wigczniku Swiatta oraz kontakcie
w Ministerstwie Srodowiska, bez podania informaciji o ich znaczeniu.

Wiacz sie! .

Jedna z naklejek.

Osiagniete rezultaty:

Oznakowania  staly sie  intrygujgce
i zwracaty uwage pracownikéw. Po
tygodniu, gdy wszyscy przyzwyczaili sie juz
do obecnosci naklejek, zostalty na nich
naklejone naklejki wyjasniajgce (ilustracja).

Wykorzystanie znaku drogowego nakazu -
ma dziata¢ na podswiadomosé, proponowac
zmiane podejscia, sugerowac koniecznosé
podjecia dziatania.

N wzbudzenie ogromnego zainteresowania i ciekawosci, co spowodowato zapamietanie akcji,

™ zwrdcenie uwagi pracownikdw na podejmowane codzienne decyzje, co wptyneto na obnizenie
kosztow przeznaczanych na pokrycie rachunkow za energie elektryczna,

- naklejki wcigz widoczne przypominajg o zachowaniach ekologicznych na co dzien,

™ kampania nie wymagata dodatkowego wkiadu finansowego, poza materiatami bedgcymi

w posiadaniu Ministerstwa Srodowiska.

*akcja teaserowa — akcja promocyjna sktadajgca sie z minimum 2 etapéw. Pierwszym etapem jest pozyskanie uwagi oraz
zaintrygowanie odbiorcéw. Drugi etap to rozwigzanie zagadki z pierwszego etapu oraz pogtebiona informacja.
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DZIEN BEZ WINDY

Rodzaj akcji:
Akcja informacyjna.

Cel:

% zmniejszenie zuzycia energii i kosztow z tym zwigzanych,

™ zachecenie pracownikdw do przyjecia aktywnej postawy proekologicznej w trakcie
wykonywania codziennych czynnosci,

™ poprawa kondycji pracownikow.

Opis:
W dniu poprzedzajgcym akcje, rozwieszono plakaty powiadamiajgce o akcji. Nastepnego dnia do

wszystkich pracownikow e-mail obwieszczajgcy ,Dzien bez windy”. Umieszczono takze plakaty
przed windami i w windach.

DZIEN BEZ WINDY

CZY WIECIE PANSTWO ZE?

(0 4

DZIEN 73 DNI
1 WINDA 1 (Dfio;\hl?‘O\:\:':I()A

...........................................................

Plakat.

Osiagniete rezultaty:

- wzbudzenie zainteresowania pracownikow,

% zwrdcenie uwagi pracownikow na ochrone $rodowiska zaréwno w miejscu pracy jak i w domu,

™ przedsiewziecie nie wymagato dodatkowego wkiadu finansowego, a poskutkowato
zmniejszeniem eksploatacji windy w dniu akgciji.



WAKACYJNY PORADNIK

Rodzaj akcji:

Broszura.

Cel:

Akcja edukacyjna realizowana przez Departament Edukacji Ekologicznej naktaniata do przyjecia
aktywnej postawy proekologicznej. Celem akcji jest informowanie, a przede wszystkim
uswiadamianie wszystkim turystom, ze nasze nawyki i zachowania podczas wakacji majg fgcznie
wielki wptyw na srodowisko.

Opis:

Ministerstwo Srodowiska opracowato i wydato broszure ,Podczas wakacji bgdz ambasadorem
dobrych nawykéw”, zawierajgca praktyczne porady dotyczgce zmniejszania naszego wptywu - jako
turystow - na miejsca, w ktérych wypoczywamy. Broszura opracowana byta w formie kolorowego
poradnika.

Oszczedzaj i zakrecaj wode

Czy wiesz, ze az litr wody moze
zosta¢ zmarnowany w ciggu godziny
z powodu Zle zakreconego kranu?
Taka iloscia kapigcej w ciggu
tygodnia wody mozemy napetnic¢

wanne. Woda pitna jest cenna.
Oszczedzaj ja!

Elementy graficzne broszury.

Osiagniete rezultaty:

™ rozdystrybuowanie 6 000 sztuk broszur,

™ promocja akcji podczas Jarmarku Dominikanskiego w Gdansku oraz na przystani w Pucku,
w ramach kampanii ,PGNiG Bezpiecznie na wodg”,

™ przytgczenie sie do akcji i rozpowszechnianie broszur na stronach internetowych: Ministerstwa
Sportu i Turystyki, Szkét Lesnych w Zagnansku, Brynku, Miliczu, Kepicach, Bitgoraju, Lesku,
Rzepinie, Tucholi, Biatowiezy, Czarnkowie i Zbgszynku,

™ rozpowszechnianie broszur przez parki narodowe i krajobrazowe, ktére dodawaty broszury do
biletow wejsciowych, fokarium na Helu oraz Fundacje Rozwoju Systemu Edukacji w ramach
programoéw: ,Comenius” i ,Mtodziez w Dziataniu”.
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DAJMY PRZYKLAD INNYM

Rodzaj akcji:
Akcja zbierania drobnego zuzytego sprzetu elektrycznego i elektronicznego.

Cel:

™ zbieranie zuzytego sprzetu elektrycznego i elektronicznego (zgodnie z dyrektywg Parlamentu
Europejskiego i Rady 2002/96/WE z dnia 27 stycznia 2003 r. w sprawie zuzytego sprzetu
elektrycznego i elektronicznego, panstwa czionkowskie Unii Europejskiej zobowigzane sg do
zbierania zuzytego sprzetu elektrycznego i elektronicznego z gospodarstw domowych
w wielkosci 4 kg/mieszkanca/rok),

™ zachecenie pracownikdw Ministerstwa Srodowiska do prawidtowego postepowania
z odpadami, w tym zuzytym sprzetem elektrycznym i elektronicznym.

Opis:

Akcja edukacyjna ,Dajmy przyktad innym” polegata na umieszczaniu dwoch kontenerow
o powierzchni okoto 1,5 m? na zuzyty sprzet elektryczny i elektroniczny o mniejszych gabarytach
na dziedzincu i jednego kontenera na $wietldwki wewnatrz budynku Ministerstwa Srodowiska.
Pracownicy mieli mozliwos¢ przez caty miesigc wyrzucania niepotrzebnego zuzytego sprzetu
elektrycznego i elektronicznego.

Elementy graficzne plakatu.

Osiagniete rezultaty:

» zwiekszenie $wiadomosci ekologicznej pracownikéw Ministerstwa Srodowiska,

M zebranie zuzytego sprzet elektrycznego i elektronicznego,

™ odebranie i wiasciwe przetworzenie zebranych odpadéw przez przedsiebiorstwo posiadajgce
do tego uprawnienia.
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SWIATECZNY KONKURS

Rodzaj akcji:
Konkurs na przygotowanie ozdoby choinkowej i rzezby z opakowan po prezentach swigtecznych.

Cel:

Zacheta do podejmowania rozsgdnych wyboréw konsumenckich, minimalizujgcych negatywny ich
wptyw na srodowisko naturalne. Ponadto akcja miata na celu przypomnienie pracownikom, ze
odpady majg swoje zycie po zyciu.

Opis:

Zorganizowano $wigteczny konkurs ws$rod
pracownikéw Ministerstwva Srodowiska na
przygotowanie ozdoby choinkowej i rzezby
z opakowan po prezentach $wigtecznych,
jednoczesnie zachecajgc do przemyslanych
zachowan konsumenckich, minimalizujgcych
negatywny ich wptyw na srodowisko.

Zdjecie wygranej rzezby.

Osiagniete rezultaty:

™ dotarcie do pracownikéw resortu z informacjg o wptywie wyboréw konsumenckich na stan
Ssrodowiska naturalnego,

™ zgloszone na konkurs — ozdoby i rzezba zostaty — zostaty przygotowane przez rodziny
pracownikéw (wzrost swiadomosci ekologicznej wiekszej grupy odbiorcéw).



DOBRE SOBIE — DWA ODCINKI

KOMIKSU EDUKACYJNEGO

Rodzaj akcji:
Komiks edukacyjny.

Cel:

Przypomnienie pracownikom Ministerstwa Srodowiska, ze sg oceniani przez klientéw urzedu nie
tylko poprzez decyzje, ktore wydaja, ale takze poprzez zgodnos$¢ wiasnej postawy z zasadami
zrownowazonego rozwoju. Wskazanie na potrzebe integralnoéci postawy i zachecenie do
oszczednego gospodarowania zasobami.

Opis:
W Intranecie umieszczono dwa komiksy. Wszyscy pracownicy Ministerstwa Srodowiska otrzymali
email z zachetg do lektury.

Komiksy prezentujg scenki z
zycia urzedu. Urzednik wtasnie
poucza klienta o nieposza-
nowaniu zasad zréwnowa-
zonego rozwoju. W tym czasie
klient obserwuje gabinet
urzednika i widzi, ze urzednik
sam nie przestrzega tych
zasad. Procedury, do ktérych
odnoszg sie dialogi, s3g
zwigzane z  wiasciwosciami
Ministerstwa Srodowiska.

Tak... plan urzadzania lasu.

p,‘;“ w Polsce nie
starczy...

Nie zatwierdzimy.

Jedna ze stron komiksu.

Osiagniete rezultaty:

 elektroniczne rozdystrybuowanie komiksu wsréd wszystkich pracownikéw urzedu,

» dzieki silnemu komunikatowi - otrzymanie listu protestacyjnego z jednego z departamentow,
ktory byt odpowiedzialny za procedure wykorzystang w scenariuszu.



GODZINA DLA ZIEMI — AKCJA WWF

Rodzaj akcji:
Akcja edukacyjno-informacyjna.

Cel:

» zachecenie pracownikéw resortu do udziatlu w zewnetrznych akcjach zwigzanych z ochrong
srodowiska naturalnego,

 oszczedzanie energii, zapobieganie zmianom klimatu,

» przypomnienie o prostych metodach oszczedzania energii, ktére kazdy powinien stosowac na
co dzieh w miejscu pracy i w domu,

 zaangazowanie resortu w ogolnopolskie akcje na rzecz ochrony srodowiska prowadzone przez
inne podmioty/organizacje pozarzgdowe.

Opis:

= ,Godzina dla Ziemi" to $wiatowa

l\ : inicjatywa zapoczatkowana w 2007 r.

Eh N i prowadzona przez WWF. Giéwnym

, 1 g o TF elementem akcji jest wytgczenie Swiatet

" w budynkach na godzine.

Akcja ma zwréci¢ uwage spoteczenstwa

na problem zmian klimatu, ktéry dotyczy

nas wszystkich i na ktéry kazdy ma wptyw

poprzez codzienne zachowania. Celem

tego przedsiewziecia jest ksztattowanie

Swiadomosci, ze nawet mate zmiany

w zyciu codziennym sg wazne, a wspolne

Przylacz sie! Wylacz swiatlo! - Z pozoru drobne - dziatania mogg wiele

zmienic.

GODZINADLAZIEMI

27 marca
godz. 20.30

Plakat informujgcy o akcji.

Osiagniete rezultaty:

» wygaszenie na godzine $wiatet w budynku Ministerstwa Srodowiska (z wyjatkiem tych, ktére sg
wymagane ze wzgledéw bezpieczenstwa),

» zaangazowanie Ministerstwa Srodowiska w zewnetrzne dziatania, ktérych celem jest ochrona
klimatu,

» dotarcie do pracownikéw resortu z informacjg o akcji, zachecenie do wziecia w niej udziatu,
przypomnienie o prostych sposobach oszczedzania energii w miejscu pracy.
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WAZNIEJSZE JAJKO OD KURY

Rodzaj akcji:
Artykut.

Cel:
Zwrocenie uwagi pracownikéw Ministerstwa na wptyw wyborow konsumenckich i rozsadnych
zakupow na warunki zycia zwierzat hodowlanych.

Opis:

W Prima aprilis przestano wszystkim pracownikom email zatytutowany "Jajko jaku nie réwne"
zawierajacy artykut, ktéry dodatkowo umieszczono w Intranecie oraz opublikowano w Newsletterze
Ministerstwa Srodowiska. Przedsiewziecie bylo wiec potgczeniem dziatan wewnetrznych
z dziataniami skierowanymi do szerszej grupy odbiorcéw spoza miejsca pracy i zostato w catosci
przeprowadzone za posrednictwem mediow elektronicznych.

Zdjecie wykorzystane w artykule.

Osiagniete rezultaty:

™ przesyfanie artykutu przez pracownikéw na prywatne fora internetowe,

™ liczne komentarze m.in. przez grupe dyskusyjng absolwentow Krajowej Szkoty Administraciji
Publicznej,

- uséwiadomienie wielu osobom, jak duzy wptyw majg wybory konsumenckie na stan zwierzat
hodowlanych,

™ otrzymanie maili od czytelnikow, ktorzy nie zdawali sobie sprawy z szokujgcych efektéw
nieodpowiedzialnych zakupow, z deklaracjami, ze bedg teraz wybierac¢ tylko jajka ekologiczne
lub przynajmniej z chowu na wolnym wybiegu. Byfa to swietna wiadomos¢, szczegdlnie przed
Swietami wielkanocnymi.
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JABtKA W ROLI GLOWNEJ

Rodzaj akcji:
Konkurs dla pracownikéw na przepisy kulinarne ze starych odmian jabtek.

Cel:

™ zachowanie starych odmian jabtoni,

- zdobycie ciekawych przepiséw z wykorzystaniem starych odmian jabtek w celu zrobienia
ciekawego przewodnika jako gadzet reklamujgcy polskg kuchnie.

Opis:

Okres letni to czas wyjazdéw na dziatki i porzgdki w ogrodzie. Tylko nieliczni wiedzg jakie drzewa
rosng w okolicy. W zwigzku z przypadajgcym na 22 maja Miedzynarodowym Dniem
Réznorodnosci Biologicznej chcieliSmy zwrdci¢ uwage pracownikow na krucho$¢ i przemijanie
gatunkow, liczac ze uda sie przy okazji ocali¢ chociaz kilka starych jabtoni.

Dlatego Departament Edukacji Ekologicznej
ogtosit wsréd pracownikéow konkurs na przepisy
kulinarne ze starych odmian jabtek.

Osiagniete rezultaty:

- zebranie przepisow, ktdre miaty postuzy¢ do
przygotowania praktycznego mini-poradnika
z przepisami na przetwory z polskich odmian
jabtek,

- integracja pracownikéw urzedu.

Elementy graficzne plakatu.



WYSZtAM Z DRUKU

- ZARAZ WRACAM

Rodzaj akcji:
Akcja teaserowa.

Cel:

 uswiadomienie pracownikom Ministerstwa Srodowiska mozliwoéci ponownego uzycia papieru
(z jednostronnym nadrukiem) do uzytku wewnetrznego,

N przypomnienie o prostych metodach zmniejszania kosztéw przy réwnoczesnej promoc;ji dziatan
majgcych na celu ochrone srodowiska.

Opis:

Akcja edukacyjna ,Wysztam z druku — zaraz wracam” polegta
na ponownym wykorzystaniu papieru z jednostronnym
nadrukiem. Akcja zwrécita uwage pracownikow na potrzebe
oszczedzania papieru, a co za tym idzie takze oszczedzania
kosztéw i Srodowiska.

Logo akgji.

Przebieg akcji:

™ na kazdym urzgdzeniu wielofunkcyjnym naklejone zostato logo akgiji,

- przy kazdym urzgdzeniu wielofunkcyjnym oraz na tablicach w sekretariatach poszczegdinych
departamentédw umieszczono kartki z hastem akcji oraz krotkg informacjg na temat tego, jak
w prosty sposob wykorzystaé papier, ktory zostat wydrukowany jednostronnie,

™ obok urzgdzen =zostalo wyznaczone miejsce na pozostawienie niepotrzebnych kartek,
z ktérych ktos inny mogt skorzystac. Byty to niepotrzebne (po papierze xero) pudetka
oznakowane nastepujgcym napisem: ,Papier do ponownego wykorzystania — wysztam z druku
— zaraz wracam”,

™ w intranecie pojawita sie informacja dotyczgca akcji,

™ do wszystkich pracownikéw zostata wystana informacja o akg;ji.

Osiagniete rezultaty:

™ wzrost $wiadomosci ekologicznej pracownikéw Ministerstwa Srodowiska,

™ przypomnienie prostych metod zmniejszania kosztéw przy réwnoczesnej promocji dziatan
majgcych na celu ochrone srodowiska.
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DZIEN BEZ SAMOCHODU

Rodzaj akcji:
Konkurs dla pracownikéw — rywalizacja departamentéw.

Cel:

 przekonanie pracownikéw Ministerstwa Srodowiska do korzystania z komunikacji publiczne;j,
rowerow, chodzenia piechotg, zamiast uzywania samochodu na krétkie odlegtosci,

™ popularyzacja idei zrdwnowazonego transportu.

Opis:

22 wrzesnia w Dzien bez Samochodu zorganizowano konkurs dla pracownikéw Ministerstwa
Srodowiska konkurs polegajacy na rywalizacji departamentéw. Wygrywat departament, z ktérego
najwiekszy odsetek oséb w drodze do pracy skorzystat z komunikacji miejskiej, roweru lub
przyszedt piechotg. Nagrodg specjalng byt oficjalny plakat kampanii Europejski Tydzien
Zréwnowazonego Transportu podpisany i wreczony przez Dyrektor Generalng MS.

Osiagniete rezultaty:

271 pracownikow przyjechato do pracy
innym transportem niz samochod,

» w 5 departamentach 100 % pracownikéw
przyjechato innym transportem niz samochdd,
14 departamentéw wzieto udziat w konkursie
(na 17 istniejgcych).
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WYMIEN BATERIE NA SWIETLOWKE

Rodzaj akcji:
Zbiorka zuzytych baterii.

Cel:

Akcja miata na celu zebranie zuzytych baterii zawierajgcych metale ciezkie (otéw, kadm, nikiel,
cynk i rte€), oraz szkodliwe substancje takie jak lit i mangan. Baterie szybko sie zuzywajq i trafiaja
do kosza, a uwalniane z nich metale ciezkie oraz caty szereg substancji toksycznych lub zrgcych
stanowi powazne zagrozenie.

Opis:
Departament Edukacji Ekologicznej na 3 tygodnie przed planowang akcjg rozwiesit w Ministerstwie

plakaty informujgce o zbidrce. Pracownicy mieli czas na to, zeby zebra¢ baterie i przynieé$¢ ich jak
najwiece;.

W obittae T

2 bateriami ?
Nie wyrzucaj tylko zbieraj Ill

" i

20 pazdziernika czekamy na Ciebie
od godz. 10:00 do 12:00 w bibliotece &=

Osiagniete rezultaty:

™ zebranie ponad 8000 baterii,

™ pudetka wypetnione bateriami wazyty okoto 180 kg,

™ bardzo duze zainteresowanie akcjg - w bibliotece ustawiaty sie kolejki, gdyz kazdy chciat odda¢
niebezpieczne odpady, ktore zagrazajg sSrodowisku,

N przynoszenie baterii po zakonczeniu akgcji.
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NIE PODKRECAJ KLIMATU

Nazwa akcji:
Demonstracja rzezb.

Cel:

Zachecenie pracownikéw do zmniejszenia ogrzewania w pokojach, a tym samym do oszczedzania
energii.

Opis:

Z rzezb z odpadéw wykonanych w ramach konkursu dla dzieci i mtodziezy stworzono mini
demonstracje z plakatem zawierajgcym hasta ekologiczne: ,Nie podgrzewaj atmosfery” oraz ,Uff,
jak gorgco”. Demonstracja byta ustawiana w réznych miejscach w budynku Ministerstwa
Srodowiska. W Intranecie opublikowano doktadng informacje na temat akcji. Informacja zwierata
nastepujgce komunikaty: ,Gdy wychodzisz z pracy przykre¢ ogrzewanie w pokoju” oraz ,Wietrzgc
pokdj, otwérz okno na kilka minut”.

Zabawki — uczestnicy demonstracji.

Osiagniete rezultaty:
™ wzrost $wiadomosci ekologicznej pracownikéw urzedu,
 zaintrygowanie pracownikéw i goéci w budynku Ministerstwa Srodowiska.
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